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Côest quoi ?

Lôunique op®ration ®v¯nementielle 
dédiée 100 % au tourisme en ligne.

Un lieu de rencontre et de partage dôexp®riences rassemblant les 
principaux acteurs et patrons du tourisme et de lôInternet

Un lieu dôinformation sur les derni¯res ®volutions et les 
perspectives dôavenir du Web

Le tout dans un cadre dépaysant qui permet de se concentrer sur 
les séances de travail



Le but ?



Lôobjectif ?

Faire de la Technologie un outil pratique, concret, 
prospectif et avant - gardiste. 

Aider les décideurs du Tourisme à optimiser leur présence sur le Web 
en terme de notoriété et de rentabilité.

Le principe est simple : réunir et informer

Nous mettons à la disposition des Participants et Partenaires le meilleur 
du Web : les plus grands acteurs de la vente en ligne, les solutions 
technologiques de pointe, les dernières nouveautés du marketing en 
ligne, le l®gal, le financier, é



Destination 2006 :  Montréal
« Internet et le multi canal »

1ère édition, 65 participants

Survol en hydravion des lacs de 

la région

Hôtel Delta Centre ville - Montréal

A chaque édition, un thème.

é 

Speakers :



Destination 2007 :  Helsinki
« Internet et la mobilité »

2ème édition, 72 participants

Hôtel Katajanokka, ancienne prison rénovée en hôtel de luxe

Dîner- Croisière à bord du trois 

mats le KATHRINA

Speakers :

é 



Destination 2008 :  Miami
« Lôargent du Net»

3ème édition, 85 participants

Dîner au restaurant 

Delano

Transfert en Harley Davidson

é 

Speakers :



Destination 2009 :  Punta Cana,
« La Business Intelligence »

4ème édition, 64 participants

Raid 4x4

Speakers :

é 



Un "Business Model" est une méthode ou une approche du marché qu'il faut adapter à un

environnement économique afin de pérenniser une entreprise. Ceci est d'autant plus vrai et

vérifiable dans un environnement en mutation permanente, comme le monde du Tourisme.

Evolution des modèles économiques de vente sur Internet, besoin de services à valeur ajoutée,

comment de nouveaux modèles économiques se développent géographiquement, intensification

des réseaux, adaptation des concepts récents, segmentation, trouver des modèles économiques

pertinents, investissements sectoriels, ruptures stratégiques, interactions économiques et

sociales, mondialisation ou secteurs de niches, mutation de la logique économique

ou encore :

Yield Management, 

Pricing, 

Revenus publicitaires

Outils dôanalyse du comportement,

é 

Destination 2010 :  Hanoï, 5ème édition

« Les modèles économiques »
Mutations, ®volutions, influences, nouveaut®sé



Vietnam Airlines est la seule compagnie à proposer des vols directs et sans escale vers le

Vietnam. Les vols sont opérés en Boeing 777-200 ER équipés en Tri Classe : La Classe

Economique, la Classe De Luxe et la Classe Affaires

Ils sont répartis dans la semaine entre les deux hubs à raison de quatre fréquences vers Hanoi

(HAN) et quatre vers Ho Chi Minh Ville (SGN).

Départ de Paris à la mi journée pour une arrivée le lendemain matin au Vietnam. Retour par vol

de nuit avec un départ tard le soir et une arrivée au petit matin à Paris

Avec Vietnam Airlines, composez des itinéraires de rêve de la Baie dôHalongau site dôAngkoré

Partenaire Officiel 2010

Vietnam Airlines


