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Cbest quoi ?

LAuni que op®ration ®v nementiel]l
dédiée 100 % au tourisme en ligne.

9Un | ieu de rencontre et de partage
principaux acteurs et patrons du tou

9Un |lieu doéinformation sur | es derni
perspectives dobéavenir du Web

9 Le tout dans un cadre dépaysant qui permet de se concentrer sur
les séances de travall
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L6objecti f ?

Faire de la Technologie un outil pratique, concret,
prospectif et avant - gardiste.

Aider les décideurs du Tourisme a optimiser leur présence sur le Web
en terme de notoriété et de rentabilité.

Le principe est simple . reunir et informer

Nous mettons a la disposition des Participants et Partenaires le meilleur
du Web : les plus grands acteurs de la vente en ligne, les solutions
technologiques de pointe, les dernieres nouveautés du marketing en

|l igne, | e | ®gal, |l e financier, &
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A chaque édition, un theme.

Destination 2006 : Montréal
« Internet et le multi canal »
lére édition, 65 participants

Speakers :

@ PhoCusWright
Google
2

Expedia.com’

Survol en hydravion des lacs de
la région

«©

DERRIENMICASSOCIES e

Hotel Delta Centre ville - Montréal
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Destination 2007 : Helsinki
« Internet et la mobilité »
2eme édition, 72 participants

Speakers :

@®>»LDMobile

The baslness Sobie (hansel Sabiel

~ Business
LUl Services

Diner- Croisiére a bord du trois
mats le KATHRINA

™ |
Finner

NOKIA |

(onnecting People €

Hotel Katajanokka, ancienne prison rénovée en hobtel de luxe
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Destination 2008 : Miami
«L6bargent dodu Net
3eme édition, 85 participants

Speakers :

L(<)TELIER

Uine sackitd de NP PARITAS m

)1

Agregator

-

7
mediametrie e

Diner au restaurant
Delano

MIKKI BEACH™
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Destination 2009 : Punta Cana,
« La Business Intelligence »
4eme édition, 64 participants

Speakers :

CLIMPACT

MAKL

ciem QlikView

SRy
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Destination 2010 : Hanoi, 5éme édition

« Les modeles économiques »
Mut ati ons, ®v ol utions, i nfl uences, nouveaut

Un "Business Model" est une méthode ou une approche du marché qu'il faut adapter a un
environnement économique afin de pérenniser une entreprise. Ceci est d'autant plus vrai et
vérifiable dans un environnement en mutation permanente, comme le monde du Tourisme.

Evolution des modeles économiques de vente sur Internet, besoin de services a valeur ajoutée,
comment de nouveaux modeles économiques se développent géographiquement, intensification
des réseaux, adaptation des concepts récents, segmentation, trouver des modéles économiques
pertinents, investissements sectoriels, ruptures stratégiques, interactions économiques et
sociales, mondialisation ou secteurs de niches, mutation de la logiqgue économique

ou encore .

9 Yield Management,

9 Pricing,
9 Revenus publicitaires
90utils dbéanalyse du co

9 é
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Partenaire Officiel 2010

M Vietnam Airlines

Vietnam Airlines

Vietnam Airlines est la seule compagnie a proposer des vols directs et sans escale vers le
Vietham. Les vols sont opérés en Boeing 777-200 ER équipés en Tri Classe : La Classe
Economique, la Classe De Luxe et la Classe Affaires

lls sont répartis dans la semaine entre les deux hubs a raison de quatre fréquences vers Hanoi
(HAN) et quatre vers Ho Chi Minh Ville (SGN).

Départ de Paris a la mi journée pour une arrivée le lendemain matin au Vietnam. Retour par vol
de nuit avec un départ tard le soir et une arrivée au petit matin a Paris
Avec Vietnam Airlines, composez des itinéraires de réve de la Baied 6 Ha lawsitegd 6 An§g k or




